" Szentes varos idegenforgalmi stratégiajanak megvaldsitasat szolgalé
akcioprogram, konkrét operativ intézkedési terv. Akcidoterv a
varosmarketing markans megerositése, miikodésének professzionalis
szinvonalra emelésére.”

1. BEVEZETES

A marketing, mint tudomanyag mara szinte az élet minden teriiletére beépiilt, igaz ez
a teleplilések mindennapjaira és stratégiai tervezésére is, ugyanis az
onkormanyzatoknak meg kell felelnilik az Uj elvarasoknak, lépést kell tudni tartani a
bovild Eurdpai Unid altal kinalt lehet6ségekkel, kovetni kell a vildggazdasag altal
diktalt fejlédési iranyvonalakat.

A varosmarketing a varosfejlesztés egyik fontos 6nkormanyzati eszkéze, amelynek
segitségével bOvithetbek a gazdasag fejlesztéséhez szilkséges forrasok; a
fejlesztések segitségével novelni tudjuk a teleplilés versenyképességét, vonzdva
tehetjiik a potencialis befektetok szamara. A telepiilés arculatanak megdrzése, illetve
pozitiv alakitasa, jelentds turisztikai vonzerdt jelent és vonzdva teszi a varost a
latogatdk szamara.

A varosmarketing alapvetben a piacorientacid sajatos megjelenése a varos
miikodésében egy szintetizald, koordindld eszkdz, amely egységes arculat
formajaban (image) megjeleniti, pozicionalja, kommunikalja a teleplilést.

A varos terméke magaban foglalja a természetes és épitett kornyezetet, illetve
mindazon adottsagokat, funkcidkat, hagyomanyokat, tevékenységeket, melyeket a
varos illetve az intézményei nyujtanak, hasonléképpen egy vallalkozas termékeihez,
szolgaltatasaihoz. Ugyanakkor a termék maga a varos, miként egy vallalat neve, s
ahogyan megitélik a piacon. A varos arculata, illetve annak pozitiv visszatiikrozodése,
a varos sikerességének egyik alapvetd tényezdje.

2. JOVOKEP

Az elérni kivant jovobeli allapot konkrét megfogalmazasa a varosban él6 minden
polgar, illetve miikddo vallalkozas, szervezet szamara egyarant fontos.

Fontos, hogy a hosszabb tavu céloknak és révidebb id6 intervallumra kit(izott
részcéloknak, a napi cselekvéseknek legyen egy olyan vezérfonala, amely vilagos
tampontot ad a dontésekhez a pillanatnyi igények, valasztasi lehetdségek kozotti
eligazodasban.

A jol definialt, konszenzuson alapuld jovokép birtokaban az adott telepiilés, annak
szervezetei, intézményei tudatosan rendelhetik ald programjaikat, tevékenységiiket,
fejlesztéseiket, mindezek terveit, eréforrasait a megvaldsitani kivant céloknak.



A gazdasagfejlesztéssel foglalkozd szakmai mihelymunkak soran megfogalmazott,
ajanlott és a kilonbozo elfogadott KT hatdrozatokban megjelend jovokép az
alabbiakat foglalja magaban.

A telepiilés:

- orszagos atlagot elérg, vonzo életmindséget biztosit,

- gazdasaga versenyképes,

- innovativ,

- hasznositja erdforrasait,

- megOrzi hagyomanyait, Ujakat teremt és épit rajuk,

- megorzi, védi természeti kdrnyezetét,

- a vallalkozasoknak, befektetoknek befogadod, tamogatd partnere,

- képes a helyi és térségen kiviili vallalkozasokat haldzatos egylittmlkodésbe
integralni,

- racionalisan miikodteti intézményeit,

- képes boviteni és kiaknazni kapcsolatrendszerét,

- elvandorlasi egyenlege pozitiv, a népességcsokkenés (iteme lassul.

Természetesen a varos jovoképének rovid, tomor, egyértelml, konnyen
megjegyezhetonek kell lennie, annak érdekében, hogy az a térség minden szereplbje
szamara ugyanazt jelentse és barmikor kontrollalhatd, értékelhetd legyen, hogy hol
tart a telepllés a cél megvalositdsaban. A fenti igényeket leginkabb az alabbi
meghatarozassal teljesithetjik.

A varosfejlesztés célja az egyéni és kozOsségi jovedelmek novekedésén keresztil
megvalosithatd folyamatos életminGség javitas, illetve Szentes regionalis szerepének
novelése. Az életminbség javitasat dominans célként hatarozhatjuk meg, amelyet két
terlileten, részletesen kidolgozott célokon keresztiil jelenitiink meg.

Az elérni kivant jovobeli allapothoz valé eljutds mddjanak altalanos és konkrét
meghatarozasat a stratégiaban fogalmazhatjuk meg.

3. STRATEGIA

3.1. A stratégiai terv lépései

a telepiilés értékeinek és hianyossagainak felmérése, erdforrasok megjeldlése,

a feltart eroforrasokra alapozott redlis jovokép megalkotasa, stratégiai terv
elkészitése a jovOokép eléréséhez a prioritdsok megfogalmazasaval,

- a stratégiai terv lebontdsa, részcélok megvaldsitasahoz sziikséges anyagi és
egyéb eszkdzok forrasanak megjeldlésével,

- a terv és jovokép megvaldsulasanak nyomon kovetése, kontrollalasa a sziikséges
korrekciokkal.



Az eredményes stratégia forrasteremtd és célvezérelt. A célok megvaldsitasahoz
forrast a gazdasag biztositja, tehat az alabbiak megvaldsulasa lehet eredményes.

STRATEGIA

CEL: egyéni és kozosségi jovedelmek novekedésén keresztiil megvaldsithatd
folyamatos életmindség javitas, illetve Szentes regiondlis szerepének novelése.
A fent megfogalmazott cél eléréséhez elsddleges stratégiai érdekiink Szentes és
térsége gazdasaganak fejlesztése, amely a mar mikodo vallalkozasok
versenyképességének erositésére, illetve Gjabb vallalkozasok betelepitésére iranyul.

A STRATEGIAI FEJLESZTES IRANYAI
1. Prioritas: A gazdasag versenyképességének javitasa

A prioritds azokat az intézkedéscsoportokat gylijti 6ssze, amelyek kdzvetlen hatast
gyakorolhatnak a helyi gazdasag jovedelemtermel0 képességére, a huzdagazatok
letelepedésére és fejlodésére.

2. Prioritas: A foglalkoztatottak szamanak és képzettségének novelése

A prioritas azokat az intézkedéscsoportokat fogja Ossze, amelyek révén egyfeldl
novekedhet a foglalkoztatottak szama és képzettsége, masfeldl a foglalkoztatas
biztonsaga, (egyéni értelemben vett) tervezhetdsége.

Az dnkormanyzat alapvetfen az altala fenntartott intézményekben folyd mindségi
munkat tudja befolyasolni, de aktiv szerepet jatszhat a sziikséges munkaerd
letelepedésének elGsegitésében.

A versenyszféra szereplGivel vald konstruktiv kapcsolat elGsegitheti a képzési
iranyoknak a piaci igények szerinti alakulasat.

3. Prioritas: Kornyezeti feltételek javitasa

A prioritas azokat az intézkedéscsoportokat foglalja magaban, amelyek az emberek
szamara az életfeltételeik kiteljesedését szolgaljak. A gazdasag fejlodése, a varos
regionalis szerepének novelése nem érhet6 el a varos és a kistérség lakoi, a
természeti és épitett kornyezet, illetve a novekvo életmindség kozosségi feltételeit
biztositd intézményrendszer (kulturalis, sport stb.) dsszhangja nélkdil.



OPERATIV TERV
1. Prioritas: A gazdasag versenyképességének javitasa

Intézkedéscsoportok

1.1. A gazdasagi infrastruktira fejlesztése

Az intézkedéscsoport célja olyan - elsOsorban az ipari parkban, illetve mas, a
varosban talalhaté ipari, gazdasagi — szolgaltatd évezetben megvaldsuld teljes kori
infrastrukturafejlesztések - amelyek el6segitik a helyi és kistérségi kis- és kozepes
vallalkozasok fejlodését, tovabba Ujak letelepedését a varosban.

1.2. Idegenforgalom fejlesztése

Az adottsagainknak megfelelben kiemelt jelentoséget kell tulajdonitani az
idegenforgalmi agazatnak, amelynek lényege, hogy kozvetlenil transzferal belsd
jovedelemmé kiils6 jovedelmeket. Fejlesztése Szentes varos alapveto érdeke.

1.3. Befektetés-0sztonzés

A Képvisel6 — testiilet 2007. aprilis 27-én megtartott ilésén hatarozatot hozott annak
érdekében, hogy Ujabb befektetok, illetve befektetések jelenhessenek meg a helyi
gazdasagban (73/2007. (IV.27.) Kt.)

2. Prioritas: A foglalkoztatottak szamanak és képzettségének novelése
Intézkedéscsoportok

2.1. Oktatasi - képzési infrastruktira fejlesztése

Az intézkedéscsoport célja az oktatasi intézményhaldzat rekonstrukcidja, a mindségi
értelemben vett személyi és targyi — technikai fejlesztés annak érdekében, hogy a
képzés megfelelien a munkaerOpiac altal tadmasztott egyre magasabb
kovetelményeknek.

Az infrastruktUrafejlesztés a vallalkozas-oktatasi intézmény kapcsolatrendszer
intézményes kiéplilését, illetve tovabbfejlesztését is jelenti.

2.2. Foglalkoztatas tamogatasa
A foglalkoztatas 0Osztdonzése, a 73/2007. (IV.27.) Kt. hatarozat 1. pontjaban
meghatarozottak értelmében, az Uj munkahelyek létesitése tamogatast élvez.



A késObbiek folyaman - a piaci igények szerint - egy elsGsorban miiszaki
szakemberek letelepitését  6sztonz6  programot  kell  elkésziteniink  és
megvaldsitanunk.

Ennek érdekében a helyi add preferenciak feliilvizsgalata is atgondolandd azokon a
stratégiailag fontos teriileteken, ahol az elérhet6 jovedelmek nem biztositjdk a
kvalifikalt munkaerd letelepedését a varosban (pl.: kutatas - fejlesztés).

3. Prioritas: Kornyezeti feltételek javitasa
Intézkedéscsoportok

3.1. A lakasok szamanak és komfortjanak novelése

A toke letelepedése, az Uj munkahelyek |étesitése, a megfeleld szamu, képzett
munkaerd rendelkezésre allasa, a népességfogyas megallitasa, illetve a lakasok
szamanak és komfortjanak novelése kozott kbzvetlen 0sszefiiggés van.

Az intézkedéscsoport megvaldsitasa elsdsorban vallalkozoi toke bevonasaval érheto
el, ugyanakkor a gazdasag jovedelemtermel6 képességének fejlodése nélkil nem
lesz kell6 forras a befektetett toke kiszamithato és kockazatmentes megtériilésére.

A telepiilés szerkezeti tervben ajanlottakkal ©sszhangban a lakasprogram
folytatasaként egyfeldl csaladi hazas dvezetek kialakitasa kivanatos, masfeldl olyan
lakhatast szolgald beruhazasok elGsegitése, amelyek a hatranyos helyzetl rétegek
gondjain enyhithet.

3.2. Kozlekedési infrastruktira fejlesztése

Az intézkedéscsoport elemei az elmult évek kdzlekedési infrastruktira fejlesztéseinek
tovabbi folytatasat jelentik. A természetes kdrnyezet mindségének javulasa varhato a
majdan megépilé észak — keleti elkerlild Uttol. Fontos a kerékparut-haldzat
épitésének folytatasa, illetve az ipari park tervezett keleti fejlodési iranyaban
talalhatd utak fejlesztése.

A fejlesztések legfontosabb feladata a belvaros forgalmi terhelésének csokkentése,
illetve a varos elérhetdségének javitasa.

A kozlekedési infrastruktira részét képezi a jardahalézat folyamatos felujitasa, illetve
a hianyzo6 elemek megépitése.

3.3. Kozmiifejlesztési program

Az intézkedéscsoport alapvetGen a kistérségi telepiilések, illetve a kozigazgatasilag
Szenteshez tartozd Magyartés, Ecser, DOnat infrastrukturalis ellatottsaganak javitasat
célozza tekintettel arra, hogy a lefektetett kozmlivek szempontjabdl a varos kdzmi —
ellatottsaga gyakorlatilag teljes kord.

3.4. Zoldfeliilet -program
Az intézkedéscsoport az érintetlen természeti kbrnyezet megdvasara és a kozosség
altal hasznalt zoldfellilet fejlesztésére iranyul.



3.5. Egészségiigyi, szocialis infrastruktira fejlesztése

A lakossag életminGségének, egészségi allapotanak, munkaerd képességének
kozvetlen, meghatarozo szerepe van a gazdasag fejlodésében, a versenyképesség
novelésében. Ennek megfeleléen alapvetd fontossagu az egészségligyi és szocidlis
ellatérendszer minésége, szolgaltatasi szinvonala.

Kiemelten fontos az ellatasi formak és az ellatérendszer infrastruktirajanak
fejlesztése.

3.6. A kulturalis intézményrendszer fejlesztése

A kulturalis intézményhaldzat allapota és az altala kinalt szolgaltatasok milyensége az
életminéség fontos mérdfokat jelenti. Az intézkedéscsoport kdzvetlen gazdasagi
hatdsa nem mérhetd, de jellemz6 képet mutat egy teleplilés gazdasagi értelemben
vett versenyképességével.

3.7. Sport intézményrendszer fejlesztése

Az egészség megOrzésében jatszott szerepe miatt a sport — és azon belill is a
tomegsport, szabadidé sport feltételeinek fejlesztése rendkivili fontossagu a
munkavallalék folyamatos rendelkezésre allasa, a tartds lakossagi fogyasztas
szempontjabdl. Az intézkedéscsoport kdzvetlen osszefiiggésben van az 1. prioritas
1.2. intézkedéscsoportjaval, amely sportturizmus fejlesztésére iranyul.

A fejlesztések tamogatasa marketing szempontbdl

A fejlesztési iranyok, a fO prioritasok kozll az 1. alkalmas bevételek generalasara,
mig 2. és 3. prioritasban felsoroltak elsOsorban kiadassal jarnak a koltségvetés
szamara. Ennek megfeleléen az idegenforgalom fejlesztése, a beruhazasok
Osztonzése az a fejlesztési teriilet, amelyet érdemes a modern marketing eszk6zokkel
tdmogatni, hiszen az ennek eredményeként képz6do bevételek mas prioritasok forras
igényét biztosithatjak.

A varosmarketing stratégia, a meglévo korilményekhez igazodik, dinamikus és egy
atfogé szemléletmddot alkalmazva ad megoldasi javaslatokat a problémak
kezelésére. A marketing stratégia kialakitasaval egy olyan keretrendszer feldllitasa a
célunk, amely mar rdvidtavon is képes mindségi verseny eldnyt biztositani Szentes
varos szamara. Az alabbiakban részletesen bemutatasra kerild6 marketing stratégia
egy olyan rendszerre épiil, amely alkalmas valtozas kovetésére. A valtozod
kornyezethez vald rugalmas és dinamikus alkalmazkodas képessége napjaink modern
stratégiajanak a lényege. Hat Iépésben igyeksziink bemutatni, azokat a
fokuszpontokat, amelyek a sikeres varosmarketing elemeit jelenitik meg.

A varosmarketing célprioritasai:

> Uj, vonzobb varosi imazs alakul ki,
> novekszik a varos ismertsége orszagos és eurdpai szinten,

> novekszik a varos turisztikai vonzereje,



> er0sodik a varostudat és a varoshoz vald kotodés a telepiilés lakoiban,

A stratégiai céloknak a fenti prioritdsok mentén vald megvaldsitdsaval a varos
gazdasagi és idegenforgalmi hatterének javitasat tamogatjuk a marketing
eszkozeivel, amelyben az itt élok, a munkavallalok, a vallalkozasok és az ide
latogatok is jol érzik magukat.

MARKETING STRATEGIA
»Aki sokat markol, keveset fog”

A versenytarsak elemzését kovetben megallapithatd, hogy csak néhany
onkormanyzat esetében beszélhetiink tudatos, ©sszehangolt varosmarketingrol.
Ezeken a telepiiléseken ,marketing mindenkinek” elvét kovetik, ami Szentes
esetében nem lehet célravezet6. Akinek mindenki a célpiaca, annak senki sem a
célpiaca. Minél szélesebb rétegre célzunk (adott forras nagysag alapjan), annal
kevésbé lesz hatékony a marketinglink. Ennek megfeleléen minél szlikebb
célkozonségre fékuszalunk, annal eredményesebb lesz a marketingiink.

Mindenki > Célpiac

Az optimadlis varosmarketing kialakitasanak els0 feladata a célpiacunk
meghatarozasa, illetve kialakitasa. Az idegenforgalom és a befektetés 6szténzés
terliletén egyarant rendelkeziink tapasztalatokkal arra vonatkozdan, hogy milyen
vevok keresnek benniinket, mik a jellemzG6ik. Bar két vevokor igénye eltérd, azonban
Ugyes keresztmarketing tevékenységgel az Uzleti vevokbdl lehetnek turistdk és
forditva.

Az idealis vevo

A célpiac meghatarozasa elkeriilhetetlen, de dnmagaban nem elegendd, hiszen
tudnunk kell, hogy szamunkra ki az idealis vevd. Ennek kialakitdsa a mar meglévd
vevoink bazisan végrehajtott egyszer(i piackutatassal érheté el, amely alapvetden
arra vonatkozik, hogy 6k hogyan irnak koril az altalunk keresett célpiacot, melyek a
meghatarozd szempontok, amely alapjan varosunk mellett dontottek. Masik
feltarando teriilet a célpiacunk médiafogyasztasi szokasaikra vonatkozik. Ez segithet
benniinket abban, hogy a média stratégiankat kialakitva, megfelel6 kommunikacios
csatornat valasszunk és ne ,csak Ugy altalaban reklamozzunk”.

Ha célzottan hirdetiink, nagyon sok pénzt lehet megtakaritani.

A marketing tevékenységiink soran olyan piacot célzunk, amelyen kiilonésen az
idegenforgalom esetén, mar jol ismert piacvezetok vannak. Mindkét teriileten
megallapithatjuk, hogy nem vagyunk piacvezetok, nem vagyunk a legnagyobbak és
nem vagyunk legismertebbek sem.



3 Iépés, amivel Szentes piacvezetd lehet

1. A célpiacrol ki kell valasztanunk egy kisebb részt, egy olyan kisebb piaci
szegmenst, ahol kielégitetlen (ismert vagy még latens) fogyasztoi igények vannak.
Ezek megtalalasa és kielégitése a marketing feladata.

2. Meg kell ismerniink a kijelolt piaci rész valos igényeit, hiszen ennek
ismeretében tudjuk éppen Oket megszolitani, ekkor tudjuk vildgossa tenni, hogy
milyen elonyt jelent a szamukra, ha benniinket valasztanak.

3. Szentes varosnak a megismert igényekhez kell igazitania kinalatat és azt
kovetkezetesen kommunikdalva magat kategoria vezetoként kell
poziciondlnia és az (j szegmensben rovid idd alatt piacvezetové valni. A sikeriink
azon mulik, hogy tudunk — e, képesek vagyunk - e kisajatitani egy olyan szét vagy
kifejezést, ami csak Szenteshez, a mi adottsagunkhoz, a mi kinalatunkhoz k&todik.

Pozicionalas

A pozicionalas egy tudatos gondolatra vald fokuszalas, ami definidlja a varost, a
terméket a lehetséges vevok fejében. A pozicionalassal a rélunk kialakuld képet
befolyasoljuk Ugy, hogy Szentes, illetve a varos kindlata valamiben egyértelmiien
megkiilonboztethetd és vonzd legyen a célkdzonségiink érzékelésében. Manapsag
rengeteg termék és szolgaltatas kinalja magat. Reklamiizenetek 6mlenek rank, mégis
alig van olyan, amire emléksziink. Agyunk ugyanis védekezik, szelektal. Csak arra
figyel fel, ami felkelti figyelmét. Csak a célzott lizenetekre reagal, azokbdl is csak a
leegyszer(sitett Iényeget jegyzi meg. A hatasos poziciondlas, a hozza kapcsol6do
kulcsszavak ugyanis csak kizardlag egyetlen termékhez, varoshoz vagy személyhez
kapcsolddnak.

Ha nincs megfeleld pozicionadlas, az azt is jelenti, hogy NEM mondjuk meg hitelesen,
hogy mi miért vagyunk masok, mint a konkurenciank. NEM adunk indokot és
magyarazatot lehetséges vasarldinknak, hogy miért jojjenek éppen Szentesre, mint
turistak vagy hajtsanak végre beruhazast az Ipari Parkban.

Az eredményes pozicionalas feltétele egy Uj kategoria Iétrehozasa!
Példak:

Régen csak szdlloddk voltak, ma mar vannak csaladbarat szallodak, illetve
kisgyerekes csaladokat kiszolgald szallodak.

Kordbban csak borok voltak, mig napjainkban olyan borok is vannak, amelyeket
kifejezetten indiai ételekhez ajanlanak.



A fentiek mind valamilyen iparagbdl kiemelt szegmensek, amelyeket kitalaltak,
folyamatosan kommunikaltak és szereztek benne piacvezetd statuszt. Ezen (j
kategdriak piaca kisebb, mint az iparag teljes piaca, hiszen annak csak egy kis
szeletére céloznak. Ennek ellenére sikeresebbek, mint az atlagos versenytarsaik.

Szentes varos is nyithat (j kategdriat, amihez megfelelden fokuszalnunk kell és
hatékonyan kommunikalni.

A fenti koncepcié megvaldsitasaval egy legalis monopoliumot hozhatunk létre, ahol
szinte semmi verseny sincs. Igaz, hogy kisebb célpiacra koncentralunk, mint a
konkurencia, de a dominans helyzetnek koszonhetden piacvezetok lehetiink. A
piacvezetO pedig maga donthet az arakrdl, a feltételekrdl, megvalaszthatja a vevait.
Megfelel6 marketing (izenet segitségével hatékonyan kommunikalhatjuk a fejlesztési
teriiletek pozicidjat.

Célpiac > Frdekl5d6

A vevok jelentds része irtdzik a reklamoktdl. Azok a kisérletek, amelyek az azonnali
értékesitésre iranyulnak, altalaban sikertelenek. Ezért arra kell torekedniink, hogy
elsoként a potencidlis partneriink érdeklodését keltsik fel. Az érdekl6dés
felkeltésének legeredményesebb mddja, ha MI ADUNK VALAMIT NEKIK. Ez lehet egy
hirlevél, egy nyeremény valamely szentesi rendezvényre stb., |ényeg, hogy értékkel

birjon.

Az érdeklodok szervezésének céljai:

1. A vevo jeldltjeinkben csokkentsiik a reklamunkkal szembeni ellenallast,
2. Az érdeklodés felkeltése soran begylijtjiik az Uj érdekl6d6 valamely elérhetdségét.
Ez lehetOséget biztosit a masodik |épésre, ahol mar értékesithetiink.

Ez egy nagyon fontos lépés, hiszen ettdl ponttdl kezdve mar nem 6nmagaban a
nevet kell rekldamoznunk, hanem azt a PLUSZT (informacidt, fesztivalt, specialis
edz6tabort stb.), amit az érdeklodés felkeltéséhez alkalmaztunk.

Hogyan reklamozzunk?

Ha mar tudjuk, hogy mit és tudjuk, hogy kinek akarunk reklamozni, akkor tudnunk
kell, hogy hogyan reklamozzunk. Rekldamoznunk azt érdemes, ami az érdekl6dést
felkelti, (Pl. ,Lecsofesztival Zéldségorszagban”) hiszen hiaba irjuk le egy reklamban
sokszor, hogy Szentes, az 6nmagaban nem elég a sikerhez.

Amennyiben tdomegmédiaban rekldamozunk, az alabbiakra kell Ggyelniink:

1. Egy reklam nem reklam! Nincs értelme reklamozni, ha nem tudjuk
magunkat elkotelezni, legalabb 10 megjelenés mellett az adott médiaban.
Természetesen legjobb, ha folyamatosan rekldmozunk, hiszen az emberek
jellemzden az ismétlésekbdl tudjak felépiteni magukban a problémaikat
rendez6 megoldast.



2. Ne valtoztassuk a marketing iizenetet! Abban pillanatban, ahogy egy

adott médidban megvaltoztatjuk — néhany alkalom utdan — a marketing
Uzenetiinket, a célkozonséglink részére egy teljes Uj reklamot hozunk létre. Az
a pénz, amit az addigi reklamba fektettiink elvész. Legaldbb 10 — 15
megjelenést érdemes végigvinni és ha sziikséges csak azutan valtani.

. Keresztmarketing! A befektetés 0sztonzés és a turizmus célk6zonségének

egy része azonos. A turistabol valhat az ipari park irant érdekl6do lizletember
és forditva, egy elégedett befektetd szivesen hozhatja a csaladjat, ismerdseit
Uddlni, ha kelléen marketingezziik Oket. Keresztmarketing elonye, hogy
minden hirdetésnél, kampanynal olcsobb és egyben eredményesebb is, hiszen
nem ismeretleneket szolitunk meg vele, hanem valamely teriilet meglévo
vevoit, akikben mar kialakult a bizalom a telepiilés irant. Valdszin(sithetd,
hogy magasabb aranyban fogadjak el az ajanlatunkat, mintha egy teljesen Uj
kampanyt folytatnank ismeretlenek iranyaba.

A fenti tevékenységeket kovetOen kovetkezik az a fazis, amikor a vevGjeldltink
szamara elkészitjlk az AJANLATOT. Nagyon fontos, hogy ne egy altalanos, hanem
kellden személyre szabott legyen. Erezni kell a partneriinknek, hogy mi tudjuk azt,
hogy neki mire van sziiksége. Arra kell torekedniink, hogy ajanlatunkban akcids
jelleggel egy plusz, eddig nem ismert kedvezmény is legyen benne, amely ndveli az
ajanlatunk latszolagos értékét.

Mindezek utan, mintegy pszicholdgiai nyomasként hataridét kell feltlintetniink és
reméljik, hogy jonnek a turistak, az lizletemberek.

Osszefoglalva, az aldbbiakat kell megtenniink a sikeres varosmarketing érdekében a
stratégiai tervezés szintjén:

ounhwne=

A célkdzonség meghatarozasa,

A szamunkra ideadlis vevé meghatarozasa,

Rovid piackutatas, a vevo jeloltek vasarlasi szokasairol, média igényiikrol,
Pozicionalas, egy teljesen Uj kategoria Iétrehozasa,

Az optimalis marketing eszkoz kialakitasa, az érdeklodés felkeltése,

Az ajanlat

A varosmarketing
hatasiranyai,
célcsoportonként

Idegenforgalom Befektetés dsztonzés
Turistak, helyi Helyi és idegen
lakosok vallalkozasok
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N4

alabbi prioritasokon alapult:

I. A Széchenyi-ligetet és a Strandfiird6t egységes komplexumként kezelve a sport és
egészségturizmus terén szilkséges tovabbfejleszteni (sport - és wellness
szolgaltatascsomag).

II. Egyedi terméket kell Iétrehoznunk. Nem szabad kdvetni egyik kdzelben 1évé fiirdo
példajat sem.

III. Meg kell Orizni sporthagyomanyainkat, és a fiatal csaladokra épitve kell
végrehajtanunk a tovabbi fejlesztéseket.

Fentiek alapjan a konkrét, operativ célok az alabbiak:

1. Sziikséges a sportlétesitmények fejlesztése, kiemelten fedett uszoda épitése,
illetve a hasznalatban |év6 medencék korszer(isitése, az 50 méteres medence
alkalmassa tétele késO Oszi és kora tavaszi (izemeltetésre, a szolgaltatasok
szamanak és szinvonalanak novelése,

2. Az egykori Petdfi Szalloda épliletének felljitasara és lizemeltetésére, illetve a

beutaztatas novelésére iranyuld tevékenység kdzvetlen és kdzvetett tamogatasa,

Szentes Nemzeti Sportvaros imazs erdsitése,

4. EdzGtabor turizmus professzionadlis szinvonall kialakitasa és a kollateralis
turisztikai agakkal tortén6 6sszehangolasa,

5. Tourinform iroda létrehozasa,

6. Az adottsagokra épiilé programcsomag kidolgozasa,

7. A testvérvarosi kapcsolatok didkcseréjének dsztonzése, (izleti partnerkapcsolatok
|étesitése,

8. A lovas turizmus infrastruktirajanak javitasara iranyuld vallalkozdi tevékenység
Osztonzése, lovas bazisok tdmogatasa, lovas tura Utvonalak

9. Kulturalis és rendezvényturizmus erGsitése. Kijelolése,

10.A Termal té turisztikai céli hasznositasa,

11.A termalviz (gyogyviz) szélesebb kdrben megvaldsuld turisztikai hasznositasa.

w

A 2009. évi koltségvetési koncepcid kialakitasanak, illetve a koltségvetés
elkészitésének kozelsége nem teszi lehetOvé széleskorl piackutatas elkészitését,
azonban a tapasztalatok, a meglévo adottsagaink, a konkurens varosok aktivitasa és
adottsagai alapjan igy is érzékelhetd és megfogalmazhatd, hogy elsGsorban a
sportturizmus lehet az a turisztikai dgazat, amely Szentest valaszthatja helyszinként.

A célpiacon beliil varosunk szamara azok a latogatdk jelenthetik az idealis vevot, akik

hosszabb idGszakra (legaldbb 7 nap) érkeznek vagy egy nagyobb rendezvény
kapcsan sok néz6t vonzanak a varosba és a sportlétesitményeinket
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rendeltetésszerlien hasznaljak. Komplett mddon, egyszerre tobb sportdag szamara
jelenleg Tata varosa, a Nemzeti Edzokomplexumon keresztiil tud helyszint biztositani.
Azonban olyan teleplilés, ahol a szarazfoldi, tornatermi és a vizi sportok szamara
koncentraltan és elérhet6 kozelségben tudna létesitmény egylittest biztositani nem
ismert, de regiondlisan biztosan nincs. Ez az elény, hogy valamiben
monopolhelyzetb6l indulhatunk a turistdk megszerzéséért, mindenképpen
kihasznalasra érdemes és ez az edz6tabor turizmus. Ez nem jelenti azt, hogy ne
lenne fontos a rekreacid, a wellness, hiszen kifejezetten fontos az edzések utan vagy
az edzések kozott, de a tobbi turisztikai aghoz hasonldan kollaterdlis, azaz
kapcsolédd modon.

Az adottsagaink, a helyszinek megléte és elhelyezkedése tekintetében szinte
egyediilalléak. Nem csak a létesitmények kozelsége miatt, hanem az erdei — vizparti
kornyezet, a belvaros kozelsége, a Budapest feldl érkezok szdmara elérhet6 egyszer(i
megkozelités okan. A létesitmények allapota, szama valtozd. Vannak olyan
létesitmények, amelyek bdvitésre, felljitdsra szorulnak és vannak olyanok,
amelyekben csak kiegészitd beruhazasokat kell tenni.

Az egykori Petofi Szdlloda felljitasat kovetOen kifejezetten alkalmassa valunk
nemzetkozi sporttaborok, sportrendezvények lebonyolitasara.

Kiemelt adottsagunk, hogy a sportlétesitményeinken beliil termalvizzel rendelkeziink.
Ugyanakkor latnunk kell, hogy a kornyezetiinkben levé telepiiléseken Oroshaza —
Gyoparosfiirdd, Cserkesz6l0, egy kicsit tavolabb Kiskunmajsa, Moérahalom, Mako az
elmult években nagyon komoly fejlesztéseket hajtottak végre és elsdsorban a gyogy
idegenforgalomi, illetve wellness turisztikai célteriileteken fejtik ki aktivitasukat.
Telepilésenként valtozd6 mddon, de atlagosan 5- 8 évre visszamendleg intenziv
marketing tevékenységet folytatnak, a regionalis és orszagos piaci részesedésiik
novelése érdekében. Ezekhez a varosokhoz képest, illetve varosmarketing
szempontjabdl versenyhatranyos helyzetben vagyunk és csak aranytalanul sok pénz
raforditasaval tudnank ismertebbek lenni, de ekkor sem egy piaci szegmens
regionalis piacvezetGjeként, hanem egy szerepldjeként. Hatranyos adottsag, hogy a
bansagi teriiletekrol, elsdsorban Aradrol és Temesvarrol érkez6 turistdk a hatarhoz
kozelebb levo Oroshazat, Gyulat, illetve Makét valasztjak.

Ezzel szemben kedvezének mondhatd, hogy az orszagos TV-s személyiségnek
tekinthetd Keleti Andrea 8. éve edz6taborozik a tanitvanyaival Szentesen évente
legalabb két alkalommal és szamos médiumban kiemelt helyen és elismerdleg
nyilatkozik a szentesi edz6taborozas, a szentesi nyar el6nyeirdl. A tancsport, a
karate, a profi boksz, a vizilabda, az Uszas tobb ezer fonyi sportturistat biztosit a
varos szamara, tobb héten keresztiil, nagy 6sszegl, 10 millié Ft dsszesitet bevételt
meghaladd (létesitmény, kereskedelem, szolgaltatdas) nagysagrendben. Szintén
kedvez6, hogy az Olimpian a magyar vizilabda valogatott az amerikai csapatot gyozte
le. Ez a tény vizilabdat tanulni kivand amerikai és természetesen mas sportturistak
vonzasat jelentheti, hiszen ebben az évben is voltak mar amerikai csapatok
Szentesen, még az Olimpia el6tt. 2009 —ben lesz a Kyokushin Karate Vilagbajnoksag,
els6 alkalommal nem Japanban, hanem Magyarorszagon megrendezve, amelynek
szentesi vonatkozasai is vannak és természetesen tovabbi edz6taborok, vendégek,
sportturistak szentesi megjelenését jelentheti mar a kovetkezé évben. Komoly
lehet6ségei vannak az Uszosport, a futball és a futsal sportagak
kapcsolatrendszerbdl, Iétesitményeib6l adddd fejlesztéseknek, fejlédésnek. A
célpiacunknak szant lizenet, a marketing stratégia kdzéppontjaba mindenképpen a
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Keleti Andrea fémjelezte tancsport edz6taborok, rendezvények, illetve a haromszoros
olimpia bajnok vizilabda sport edz6taborok és rendezvények ajanlhatok. A sziikséges
reklamstratégia elkészitését a varosmarketing és az érintett sportagak, személyek
bevonasaval kell végrehaijtani, a Képvisel6 — testiilet tajékoztatasa mellett.

Az idegenforgalmi fejlesztések akcioterve

A sportturizmus fejlesztésével Szentes az egészségmegbrzés, a professzionalis
élsport, illetve a nem professzionalis élsport (pl. utanpdtlas klubok vagy
kiizdGsportok) gyakorlasanak lehetGségét kindlja az idelatogatok részére. A gyogy-
és rehabilitacids lehetdségek, pedig a sportsériilések gydgyitasaban nyujtanak magas
szinvonall szolgaltatast. Valamennyi intézkedés, fejlesztés célja a testmozgas és
sport, amely lehetdséget ad azok kiilonbdzo szinten vald mivelésére valamennyi
korosztaly szamara, az amatdr mozgastdl a mindségi sportig.

Kapcsolddd I. A gazdasag versenyképességének javitasa

prioritas 1.2 Idegenforgalom fejlesztése

Intézkedés A. Szilkkséges a sportlétesitmények fejlesztése,
megnevezése

kiemelten fedett uszoda épitése, az 50 méteres
medence alkalmassa tétele késo Oszi és kora tavaszi
lizemeltetésre, illetve a hasznalatban lIévo medencék
korszerlisitése, a szolgaltatasok szamanak és
szinvonalanak novelése, a Sportcsarnok

légkondicionalasa, tetobeazas megsziintetése

Marketing - Sport, elsdsorban edzétabor turizmus termék
kapcsolddas
Célja A régidban, majd orszagosan az edzOtabor turizmust, mint - a

sportszakmai szempontbol legkomplexebb modon - Szentesen
megvalosithatd Uj kategoriat kialakitani és a régioban, majd
orszagosan piacvezetové valni.

Indoklas A sportlétesitményeink és egyéb adottsagaink szervezett
modon és a sziikséges fejlesztéseket kovetben alkalmassa
teszik a telepiilést egy Uj idegenforgalmi pozicid kialakitasara.

Intézkedés rovid 1. Poziciondlt, U(j kategorian alapuld marketing ajanlat

leirasa elkészitése.

2. A Strandfiirdd teriletén sajat termal kit farasa.

3. Fedett uszoda épitése, az 50 méteres medence alkalmassa
tétele késo Oszi és kora tavaszi lizemeltetésre, a jelenlegi
33 1/3 méteres medence teljes rekonstrukcidja,
kornyezetének felujitasa.

4. A labdarugd palyak felljitdsa, korszer(i ontdzOrendszer

13



kiépitése, 1 db miifiives palya épitése.

A Pusztai Laszlo sporttelepen Uj 6ltdzéblokk épitése.

Sportszalld melletti extrém sport kornyezet tovabbi

fejlesztése (fallabda palya, mini gokart stb.)

7. A térségi lovardak Osszefogasa, lovas tdra Utvonalak
kialakitdsa. A  helyi tereplovaglas megvaldsitasa,
els0sorban az artéren.

8. A Dr. Papp Laszlo Varosi Sportcsarnok felUjitdsa (a
tetObeazas megszlintetése), ill. fejlesztése
(Iégkondicionalas).

i

9. Sportegészségiigyi — rehabilitadcios, rekreacids bazis
kialakitasa, illetve fejlesztése,
Lehetséges Szentes Varos Onkormanyzata, Sportegyesiiletek,
megvaldsitd vallalkozasok
Lehetséges ITDH, sportegyesiiletek, vallalkozasok, oktatasi intézmények,
partnerek civil szervezetek, média

Megvalositas
becsilt ideje

Kialakitas: 2008 - 2012.
M(ikodés: folyamatos

Megvalositas
becsiilt koltsége

3 milliard Ft / ciklus

Varhato konkrét
eredmények

Orszagos és nemzetkozi szinti tébb sportagra kiterjedd
edz6taborok (vizi sportok, tanc, kiizdésportok, labdarugas,
teremsportok, tenisz, lovas sportok, horgaszat) komplex
megvalodsulasa Szentesen. Piacvezetd pozicid megteremtése.
A kapcsolddo turisztikai agak értékesitése.

Varhato hosszabb
tavu hatasok

Er6so6do Sportvaros imazs.

Kapcsolddd turisztikai  beruhdzasok valdsulnak meg, (j
munkahelyek jonnek létre.

Az dnkormanyzati bevételek névekednek.

A helyi élsporteredmények javulnak, a tdmegsport szélesedik.

Kapcsolédas mas Az egykori Petofi Szdlloda épiiletének felljitdsara és
intézkedésekhez Uzemeltetésére, illetve a beutaztatds novelésére iranyuld
tevékenység kozvetlen és kdzvetett tamogatasa.
Szentes Nemzeti Sportvaros imazs erdsitése.
Az adottsagokra épiilé programcsomag kidolgozasa.
A lovas turizmus infrastruktlrajanak javitasara iranyuld
vallalkozoi tevékenység osztonzése, lovas bazisok tdmogatasa,
lovas tira Utvonalak kijelolése és |étesitése.
Kapcsolddd I. A gazdasag versenyképességének javitasa
prioritas 1.2 Idegenforgalom fejlesztése
Intézkedés B. Az egykori Petofi Szalloda épiiletének felujitasara
megnevezése

és lizemeltetésére, illetve a beutaztatas novelésére

iranyuldo tevékenység kozvetlen és kozvetett
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tamogatasa

Marketing - Intenziv promocids tevékenység,

kapcsolddas Folyamatos Internet megjelenés

Célja Poziciondlt turisztikai ag piacvezeté szerepéhez méltd
szinvonalas szallashely biztositasa, illetve a kollateralis
idegenforgalmi és Uzleti igények kielégitése.

Indoklas Nincs miikodo szalloda a varosban.

Intézkedés rovid
leirasa

A megvaldsulas folyamatban van

Lehetséges Pendola Szentes Kft.

megvaldsitd

Lehetséges Szentes Varos Onkormanyzata, utazasi irodak,
partnerek sportegyesiiletek,  vadasztarsasagok, egészségpénztarak,

média, Tourinform iroda.

Megvalositas
becsiilt ideje

Kialakitas: 2007 — 2011

Megvaldsitas
becsiilt koltsége

Pendola Szentes Kft. viseli

Varhato konkrét
eredmények

Nemzetkozileg jegyzett, magas fokozatu szalloda miikodése

Varhato hosszabb
tava hatasok

Jelent6s vendég — és tOkevonzod képesség realizalasa, a varos
jé hirének er6stdése.

Kapcsolédas mas
intézkedésekhez

A sportlétesitmények fejlesztése, kiemelten fedett uszoda
épitése, illetve a hasznalatban Iévé medencék korszer(sitése,
a szolgaltatasok szdmanak és szinvonalanak novelése.

Szentes Nemzeti Sportvaros imazs erdsitése.

Az adottsagokra épiilé programcsomag kidolgozasa.

A lovas turizmus infrastruktirajanak javitasara iranyuld
vallalkozoi tevékenység 0Osztonzése, lovardak tamogatasa,
lovas tura utvonalak kijeldlése és létesitése. Tourinform iroda
létrehozasa. A potencidlis befektetok megkeresése. Ipari,
illetve kereskedelmi és szolgaltatd célra felhasznalhatd
terliletek infrastrukturdlis  elOkészitése, fejlesztése. A
befektetok és a helyi vallalkozasok szamara biztosithatd
kedvezmények alkalmazasa.

Kulturalis és rendezvényturizmus erositése.

Kapcsolddd
prioritas

I. A gazdasag versenyképességének javitasa
1.2 Idegenforgalom fejlesztése

Intézkedés
megnevezése

C. Szentes Nemzeti Sportvaros imazs erositése

Marketing -
kapcsolddas

Arculati Kézikonyv készitése:
e A cimer és alkalmazasa,
e Varosi szlogen megfogalmazasa.
e Alkalmazhato betlitipusok, tipografia, szinek
e Levélpapir, névjegy
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e Zbldszam (Mint ingyenesen hivhatd telefonszam,
fontos marketingelem. Tamogatja a keresleti oldalrol
megjelend informacid igényt.

e Nemzetkozi és hazai kiemelt sport rendezvények, elsd
osztalyu bajnoksagok.

e A lovas hagyomanyok Ujraélesztése

Célja Az arculatterv célja az egységes, mindenre kiterjedd, tartdsan
j6 imazs kialakitasa.
Indoklas Az arculat kivalasztasa hosszu tavon hatarozza meg a varos és

térsége megjelenését. Mindazon személyek és szervezetek,
akik kapcsolatba keriilnek varosunkkal az arculati elemekbdl
informaciot kaphatnak. Megkuilonbozteti varosunkat mas
telepiilésektol és rogzodik ez tudatukban.

Intézkedés rovid
leirasa

Arculati Kézikonyv elkészitése,

A varos kulturalt piaci funkcidinak erdsitése (pl. Expo),

A varos image apolasaval egyiitt jard sport - és szabadidds
rendezvények, programok tamogatasa (Kiizdosport Fesztival,
Sas Torna, karate orszagos rendezvények, futsal,
Lecsofesztival, Karneval stb.)

Lehetséges Szentes Varos Onkormanyzata, Sportegyesiiletek,
megvaldsitd vallalkozasok

Lehetséges ITDH, sportegyesiiletek, Csm-i Kereskedelmi és Iparkamara,
partnerek oktatasi intézmények, civil szervezetek, média, Tourinform

iroda

Megvalositas
becsiilt ideje

Kialakitas: 2008 - 2009.
M(ikodés: folyamatos

Megvaldsitas
becsiilt koltsége

Szentes Nemzeti Sportvaros arculat kialakitas: 6 millid Ft
Imazs erdsit6 sportok, rendezvények tamogatasa: 35 millio Ft

Varhato konkrét
eredmények

A pozicionalt turisztikai és befektetGi iranyhoz szervesen
kapcsolhato egységes belsd és kiilsd megjelenés. Orszagosan
értelmezheto egyedi arculat.

Varhato hosszabb
tavu hatasok

Er6s6d6 Sportvaros imazs. A turisztikai bevételek novekedése,
Uj munkahelyek jonnek létre. A befektetd jeldltek gyorsabb
elérése, kiszamithatd, professziondlis els6 benyomas
megvaldsitasa.

Kapcsolédas mas
intézkedésekhez

A sportlétesitmények fejlesztése, kiemelten a fedett uszoda
épitése, az 50 méteres medence alkalmassa tétele késo Oszi
és kora tavaszi Uzemeltetésre, a jelenlegi 33 1/3 méteres
medence teljes rekonstrukcidja, kornyezetének felljitasa.

Az egykori Petofi Szalloda épiletének felljitasara és
Uzemeltetésére, illetve a beutaztatdas novelésére iranyuld
tevékenység kozvetlen és kdzvetett tamogatasa.

Az adottsagokra épiilé programcsomag kidolgozasa.

Kulturalis és rendezvényturizmus erdsitése.

A lovas turizmus infrastruktirajanak javitasara iranyuld
vallalkozdi tevékenység 0Osztonzése, lovardak tamogatasa,
lovas tra Utvonalak kijelolése és kiépitése.
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Tourinform iroda |étrehozasa. A potencidlis befektetok
megkeresése. Ipari, illetve kereskedelmi és szolgaltatd célra
felhasznalhatd  teriiletek  infrastrukturalis  el6készitése,
fejlesztése. A befektetok és a helyi vallalkozasok szamara
biztosithatd kedvezmények alkalmazasa.

Kapcsolddd prioritas

I. A gazdasag versenyképességének javitasa
1.2 Idegenforgalom fejlesztése

Intézkedés D. Edzotabor turizmus professzionalis szinvonala

megnevezese kialakitasa és a kollateralis turisztikai agakkal torténo
osszehangolasa

Marketing Termékfejlesztés — Honlap készités — Intenziv promdcio

kapcsolodas

Célja A piacvezetd szerep elérését seqitd, egyedi, egyértelmlen
megkiilonboztethetd és vonzd  sportturisztikai  termék
fejlesztése

Indoklas Komplett, tobb sportdgat magaban foglald, annak

létesitményt biztositani tudo fejlesztett sportturisztikai termék
jelenleg nincs. Az edzOtabor turizmus szamara egy olyan
kategdriat tudunk kialakitani, ahol a vizi és a szarazfoldi
sportok egyarant tudjak magas szinten gyakorolni az alap és
kiegészitd szakmai tevékenységet. A termék teljességét és
egyediségét az biztosithatja, hogy egy varoson beliil, elérheto
kozelségben lehet futni, Uszni, vizilabdazni, evezni,
teniszezni, tancolni, lovagolni, terem — és kiizdOsportokat
gyakorolni. Szamos sportag esetében tudunk egyedi képzésre
iranyuld know how-t biztositani.

Intézkedés rovid
leirasa

A termékfejlesztést végz6 csoport alakitasa. A konkrét termék
kialakitdsara vonatkozd marketing terv készitése. A
parhuzamosan  zajld  sportlétesitmény és  mindségi
szallashelyfejlesztés koordinalasa. Kollateralis programok
készitése. Az egyittm(ikdbdés megszervezése a helyi
partnerekkel, illetve a relevans médiaval. Bevezetd kampany.
Az edz6tabor turisztikai termék folyamatos értékesitése.

Lehetséges Szentes Varos Onkormanyzata, Sportkdzpont,
megvalositd sportegyesiiletek, vallalkozasok

Lehetséges Utazasi  irodak,  kuilféldi  sportegyesiletek,  kiilfoldi
partnerek vallalkozasok, média, Tourinform iroda

Megvaldsitas becsiilt | folyamatos

ideje

Megvaldsitas becsiilt
koltsége

A termékfejlesztés koltsége kb. 300 ezer Ft, amely
professzionalis honlap elkészitését és megjelenését jelenti. A
bevezetd kampany koltsége kb. 4 millid Ft. A folyamatos
reklam koltség éves nagysagrendje az els6 piackutatast
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kovetoen valik ismerté.

Varhato6 konkrét
eredmények

Legaldbb 6 sportdgban azonnali és  folyamatos
edz6taboroztatds megvaldsitdsa (Uszas, vizilabda, tenisz,
tanc, karate, lovaglas)

Varhato hosszabb
tavu hatasok

Szentes piacvezetévé valik az edz6tabor turizmus

kollateralis turisztikai agakra, ndveli annak vendégkorét. Az
idegenforgalmi ipar €s az abbdl szarmazd bevételek
emelkednek. Uj munkahelyek jonnek létre.

Kapcsolddas mas
intézkedésekhez

A sportlétesitmények fejlesztése, kiemelten fedett uszoda
épitése, illetve a hasznalatban Iévé medencék korszer(sitése,
a szolgaltatasok szamanak és szinvonalanak novelése.
Szentes Nemzeti Sportvaros imazs erdsitése.

Az egykori Petofi Szalloda épiiletének felljitasara és
lzemeltetésére, illetve a beutaztatas novelésére iranyuld
tevékenység kozvetlen és kdzvetett tdmogatasa.

Az adottsagokra épiilé programcsomag kidolgozasa.
A lovas turizmus infrastruktirajanak javitasara
vallalkozoi  tevékenység  Osztdnzése, lovas
tdmogatasa, lovas tiura Utvonalak kijelolése.
Tourinform iroda létrehozasa.

Kulturalis és rendezvényturizmus erdsitése.

iranyuld
bazisok

Kapcsolddd prioritas

I. A gazdasag versenyképességének javitasa
1.2 Idegenforgalom fejlesztése

Intézkedés E. Tourinform iroda létrehozasa

megnevezése

Marketing Promdcid

kapcsolddas

Célja A varos és a térség idegenforgalmanak képviseletére, a
folyamatos varosmarketing, illetve PR biztositasara alkalmas
egység létrehozasa. A turistdk informalasa (programok,
szallas stb.), prospektusok, képeslapok, egyéb kiadvanyok
promotalasara.

Indoklas Nincs Tourinform iroda

Intézkedés rovid
leirasa

Palyazat készitése és beadasa. Sikeres palyazatot kovetben
az iroda kialakitasa, személyi és technikai hatterének
biztositasa.

Lehetséges M(ivészetek Haza, Polgarmesteri Iroda

megvalositd

Lehetséges Sportkdzpont, Kistérségi Iroda, helyi vallalkozdk, média, az
partnerek Uzembe helyezett U(j szalloda, oktatasi intézmények,

miivészeti iskolak, Mlivel6dési Iroda, civil szervezetek, sport —
és kulturalis egyesiiletek, utazasi irodak, Mlvel6dési Kdézpont

Megvaldsitas becsiilt
ideje

2008. — 2009.

Megvaldsitas becsiilt

3 millié Ft
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koltsége

Varhato6 konkrét
eredmények

Az idegenforgalmi programok, attrakciok, szallasok, éttermek
stb. koordindlasa, a turistak folyamatos informalasa,
tolmacsolas, idegenforgalmi palyazatok készitése.

Varhato hosszabb
tavu hatasok

Egységes, folyamatos idegenforgalmi bels6 és kiils6

kommunikacid, koordinacio.

Kapcsolddas mas
intézkedésekhez

Edz6tabor turizmus professzionalis szinvonall kialakitasa és a
kollateralis turisztikai agakkal torténo dsszehangolasa.

A sportlétesitmények fejlesztése, kiemelten fedett uszoda
épitése, illetve az 50 méteres medence alkalmassa tétele
késO Oszi és kora tavaszi lizemeltetésre, a jelenlegi 33 1/3
méteres medence teljes rekonstrukcidja, kornyezetének
felljitdsa, a szolgaltatdsok szamanak és szinvonalanak
novelése.

Szentes Nemzeti Sportvaros imazs erdsitése.

Az egykori Petdfi Szdlloda épiiletének felljitasara és
Uzemeltetésére, illetve a beutaztatds novelésére iranyuld
tevékenység kozvetlen és kdzvetett tdmogatasa.

Az adottsagokra épiilé programcsomag kidolgozasa.
Kulturalis és rendezvényturizmus erdsitése.

A lovas turizmus infrastruktirajanak javitasara
vallalkozoi  tevékenység  Osztdnzése, lovas
tamogatasa, lovas tira Utvonalak kijelolése.

iranyuld
bazisok

Kapcsolddd prioritas

I. A gazdasag versenyképességének javitasa
1.2 Idegenforgalom fejlesztése

Intézkedés F. Az adottsagokra épiilo programcsomag kidolgozasa

megnevezése

Marketing Promdcid

kapcsolddas

Célja A kilonboz6 turisztikai agak elérését tamogatd, a varos
szines kulturalis és sportéletét megismertetdé attrakcidk
bemutatasa és promotalasa.

Indoklas Személyre, vevétipusra kidolgozott ajanlatokra van sziikség.

Intézkedés rovid
leirasa

Folyamatban van

Lehetséges Polgarmesteri Iroda, Sportkdzpont, Tourinform Iroda
megvaldsitd

Lehetséges Sportkdzpont, Kistérségi Iroda, helyi vallalkozdk, média, az
partnerek Uzembe helyezett Uj szalloda, oktatasi intézmények,

miivészeti iskolak, Mlvel6dési Iroda, civil szervezetek, sport —
és kulturalis egyesiiletek, utazasi irodak, Mlvel6dési Kdzpont

Megvaldsitas becsiilt
ideje

2008. — 2009.

Megvaldsitas becsiilt
koltsége

Varhato konkrét

Hatékony programok, ajanlatok késziilnek.
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eredmények

Varhato hosszabb
tavu hatasok

A programok alapjan intenziv beutazasi tevékenység alakul
ki.

Kapcsolddas mas
intézkedésekhez

Az edzotabor turizmus professzionalis szinvonall kialakitasa
és a kollateralis turisztikai agakkal torténd dsszehangolasa.
Szentes Nemzeti Sportvaros imazs erdsitése.

Az egykori Petdfi Szalloda épiiletének felljitasara és
Uzemeltetésére, illetve a beutaztatdas novelésére iranyuld
tevékenység kozvetlen és kodzvetett tamogatasa.

A lovas turizmus infrastruktirajanak javitasara
vallalkozoi  tevékenység  Osztdnzése, lovas
tdmogatasa, lovas tlura Utvonalak kijelolése.
Kulturalis és rendezvényturizmus erositése.

iranyuld
bazisok

Kapcsolddd prioritas

I. A gazdasag versenyképességének javitasa
1.2 Idegenforgalom fejlesztése

Intézkedés G. A testvérvarosi kapcsolatok diakcseréjének

megnevezése 0sztonzése, iizleti partnerkapcsolatok létesitése

Marketing Promdcid

kapcsolddas

Célja A intenzivn marketing  tevékenység folytatasa a
testvérvarosainkban  turistak, illetve befektetd jeloltek
megszerzésére. Az ifjisag nyelvismeretének, altalanos
miiveltségének javitasa.

Indoklas Elényds lehet az a helyzet, hogy a testvérvarosokban

ismerettel és nyitottsaggal rendelkeznek a varosunk irant. A
megléve ismereteket kell folyamatosan aktualizalni és
szélesiteni a lakossagi és az (zleti korben egyarant. A
gyermekek pozitiv élményeinek hatasara a csaladjukkal
visszatérhetnek a varosunkba és késdbb felndttként mar az (j
partnereiket is elhozhatjak hozzank.

Intézkedés rovid
leirasa

Folytatni kell a testvérvarosi rendezvényeket, de létre kell
hoznunk egy testvérvarosi ,lizleti klubbot”, illetve évente egy
alkalommal egy ,open week” rendezvényt, amelyre a
testvérvarosainkbdl  hivunk meg csaladokat szentesi
csaladokhoz 1 hétre, annak reményében, hogy az itt
megfordult csaladok élményeire alapozva tudunk intenziv
marketing tevékenységet folytatni.

Lehetséges
megvalositd

Polgarmesteri Iroda,

Lehetséges partnerek

Lakossag, Média, oktatasi intézmények, civil szervezetek,
vallalkozasok, sport — és kulturdlis egyesiiletek, CSMKIK,
Tourinform Iroda

Megvaldsitas becsiilt
ideje

2009 —t4l folyamatos

Megvaldsitas becsiilt

Testvérvarosi Uzleti klub — 250 ezer Ft/év
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koltsége

Csaladi Open Week - 500 ezer Ft/év
Testvérvarosi Fesztivalok — 3 millio Ft/év

Varhato konkrét
eredmények

A testvérvarosainkbdl érkez6 turistdk szama jelentdsen
emelkedik

Varhato hosszabb
tavu hatasok

Uzleti, kereskedelmi kapcsolatok, befektetések johetnek létre.

Kapcsolddas mas
intézkedésekhez

Szentes Nemzeti Sportvaros imazs erdsitése.

Az egykori Petofi Szdlloda épiiletének felljitdsara és
lzemeltetésére, illetve a beutaztatds novelésére iranyuld
tevékenység kozvetlen és kdzvetett tdmogatasa.

A lovas turizmus infrastrukturajanak javitasara iranyuld
vallalkozoi tevékenység osztonzése, lovas bazisok tdmogatasa,
lovas tura Utvonalak kijelolése.

Tourinform iroda létrehozasa.

Az adottsagokra épiilé programcsomag létrehozasa.

Kulturalis és rendezvényturizmus erositése.

Kapcsolddd prioritas

I. A gazdasag versenyképességének javitasa
1.2 Idegenforgalom fejlesztése

Intézkedés H. A lovas turizmus infrastruktarajanak javitasara

megnevezese iranyulo vallalkozoi tevékenység osztonzése, lovardak
tamogatasa, lovas tara atvonalak kijelolése és
kiépitése

Marketing Promécio

kapcsolddas

Célja A nemzeti és helyi hagyomanyokra épild lovas turisztikai
programok képviselete (felélesztése, ismertté és keresetté
tétele), a meghatarozo vallalkozasok kozvetett tamogatasa, és
a kapcsolddo turisztikai agak erdsitése.

Indoklas Az orszagos piackutatasokbdl kideriilt, hogy kapcsolt

turisztikai termékként leginkabb a lovas turizmus irant
érdeklédnek a latogatdk. Els6sorban a német és osztrak
célkbzonség elsédlegesen is szivesen valasztja. A lovas
edzOtaborok (hazai és kiilfoldi edzok meghivasaval) rendkivdil
népszerliek. A mas sportagakra alapozott edz6taborok
hangulatat is szinesitheti a lovaglasi lehetGség.

Intézkedés rovid
leirasa

A lovas bazisok megkdzelitési Utvonalanak ellendrzése, ahol
szilkséges fejlesztése. A kozm( igények felmérése, igény
szerinti  tamogatasa. A lovarddk  programjainak,
szolgaltatasainak Osszegylijtése és népszerlisitése. A lovas
vallalkozasok, illetve a lovassport egyesiiletek dsszefogasanak
Osztdnzése.

Lehetséges
megvaldsitd

Polgarmesteri Iroda, lovas vallalkozasok,
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Lehetséges partnerek

ITDH, Kistérségi Iroda, lovas vallalkozasok,
egyesiiletek, média, falusi turizmus szervezetei

lovassport

Megvaldsitas becsiilt
ideje

Kialakitas: 6 hénap
M(ikodés: folyamatos

Megvaldsitas becsiilt
koltsége

Az infrastrukturdlis fejlesztési koltségek csak helyszini
felmérést kovetéen hatarozhatok meg. A varosmarketing
szempontjabdl relevans reklamkoltség kb. 500 ezer Ft/év

Varhato konkrét
eredmények

A lovas turizmus er6s6dése, a lovas edzGtaborok
megvaldsitasa. Uj, befektetdi kapcsolatok. A nemzeti és helyi
hagyomanyok apolasa.

Varhato hosszabb
tavu hatasok

Javuld Nemzeti Sportvaros imazs.
Befektetések valosulnak meg, Uj munkahelyek jonnek létre.
Az dnkormanyzati bevételek ndvekedése

Kapcsolddas mas
intézkedésekhez

EdzOtabor turizmus professzionalis szinvonalu kialakitasa és a
kollateralis turisztikai agakkal torténo dsszehangolasa.

A sportlétesitmények fejlesztése, kiemelten fedett uszoda
épitése, illetve az 50 méteres medence alkalmassa tétele késo
Oszi és kora tavaszi Uzemeltetésre, a jelenlegi 33 1/3 méteres
medence teljes rekonstrukcidja, kornyezetének felljitasa, a
szolgaltatasok szamanak és szinvonalanak novelése.

Szentes Nemzeti Sportvaros imazs erdsitése.

Az egykori Petofi Szdlloda épliletének felljitdsara és
Uzemeltetésére, illetve a beutaztatds novelésére iranyuld
tevékenység kozvetlen és kdzvetett tdmogatasa.

Tourinform iroda létrehozasa.

Az adottsagokra épiilé programcsomag létrehozasa.

Kulturalis és rendezvényturizmus erdsitése.

Kapcsolddd prioritas

I. A gazdasag versenyképességének javitasa
1.2 Idegenforgalom fejlesztése

Intézkedés I. Kulturalis és rendezvényturizmus erositése

megnevezése

Marketing Promdcid

kapcsolddas

Célja A kiilonboz6 turisztikai agak elérését tamogatd, a varos szines
kulturdlis életét és nagyszabasu és széles palettaju
rendezvényeit megismertetd attrakciok bemutatasa és
promotalasa.

Indoklas A kultira és rendezvények szamos érdeklodot vonz a

térségben belfoldrdl és kilfoldrol egyarant. A gazdag kulturalis
élet és az egyedildlld programok egyenként és
0sszekapcsolva is kiemelked6 attrakciok.

Intézkedés rovid
leirasa

Lehetséges
megvaldsitd

Mlivelodési Iroda, Mdivelodési és Ifjusagi

Polgarmesteri Iroda, Tourinform Iroda

Kozpont,
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Lehetséges partnerek

Kistérségi Iroda, helyi vallalkozdk, média, az lizembe helyezett
Uj szalloda, oktatasi intézmények, mlivészeti iskolak, civil
szervezetek, sport — és kulturalis egyesiiletek, utazasi irodak,
M(ivelodési Kbzpont

Megvaldsitas becsiilt | Folyamatos

ideje

Megvaldsitas becsiilt | 4 millié Ft

koltsége

Varhatd konkrét Latogatottabb rendezvények, széles korben ismert kulturalis
eredmények hagyomanyok

Varhato hosszabb
tavu hatasok

A programok alapjan intenziv beutazasi tevékenység alakul ki.

Kapcsolddas mas
intézkedésekhez

Az adottsagokra épiilé programcsomag létrehozasa
Tourinform Iroda Iétrehozasa.

Az egykori Petofi Szalloda épiletének felljitasara és
Uzemeltetésére, illetve a beutaztatdas novelésére iranyuld
tevékenység kozvetlen és kdzvetett tdmogatasa.

Az edzO6tabor turizmus professzionalis szinvonall kialakitasa és
a kollateralis turisztikai agakkal torténd dsszehangolasa.

A varosmarketing aktivizalasahoz sziikség lenne egy
koordinacids tevékenységet végzo szervezetre, amely 6sszehangolja a
kiilonb6z0o szférak varosmarketing tevékenységeit, illetve megvalositja az

elokészitett projekteket.

Kapcsolddod prioritas

I. A gazdasag versenyképességének javitasa
1.2 Idegenforgalom fejlesztése
1.3 Befektetés 6sztonzés

Intézkedés J. Varosmarketing szervezeti hatterének kialakitasa

megnevezése

Célja A varosmarketing tevékenység legyen &sszehangolt,
céliranyos és j6jjon létre a varosmarketinget professzionalisan
végzo csoport

Indoklas Az intenziv varosmarketing tevékenységgel javithatjuk a varos

ismertségét. A hatékonysag javitasat nagymértékben
elosegitené a varosmarketinget tudatos, 06sszehangolt

alapokra helyez6 varosmarketing iroda vagy csoport.

Intézkedés rovid
leirasa

Tevékenységek (minimum egy fére):

- Marketing eszkdzok, turisztikai
haszndlata, 0©sszehangoldsa a
tevékenységgel

- Varosi programok koordinalasa

- Partnerség erGsitése a helyi
szervezetek, sportegyesiletek kozott

- Aktiv kapcsolattartdas a médiaval, a varosrél megjeleno

termékek fejlesztése,
befektetés Osztonzési

vallalkozasok, civil
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informaciok kontrollja
- Egyilttm(ikodés a fejlesztési csoportokkal, szervezetekkel
- Termékfejlesztési tevékenység

Lehetséges Polgarmesteri Hivatal
megvaldsitd

Lehetséges partnerek | CSMKIK, sportegyesiiletek, média, Tourinform Iroda

Megvaldsitas becsiilt | A szervezeti hattér felallitdsa — 2 hénap

ideje M(ikodés: folyamatos

Megvaldsitas becsiilt | 5 millid Ft / év

koltsége

Varhatd konkrét Varosmarketing csoport megalakulasa, a varos

eredmények marketingjének dsszehangolasa.

Varhatd hosszabb Tudatos, ©sszehangolt varosmarketing tevékenység, amely

tavl hatasok fejleszti a varos imazsat, a lakosok lokalpatriotizmusat, a
vallalkozasok partnerségét, stb.

Kapcsolddas mas Edz6tabor turizmus professzionalis szinvonalu kialakitasa és a

intézkedésekhez kollateralis turisztikai agakkal torténo dsszehangolasa.

A lovas turizmus infrastruktirajanak javitasara iranyuld
vallalkozoi tevékenység dsztonzése, lovas bazisok.

Szentes Nemzeti Sportvaros imazs erdsitése.

Az egykori Petofi Szdlloda épiiletének felljitdsara és
Uzemeltetésére, illetve a beutaztatdas novelésére iranyuld
tevékenység kozvetlen és kdzvetett tdmogatasa.

Tourinform iroda létrehozasa.

Az adottsagokra épiilé programcsomag létrehozasa

Az onkormanyzat PR tevékenysége

Az Onkormanyzat PR tevékenységével alapvetden 4 funkcid jelenitheté meg:

1. Imdzsfunkcio.: A varosrol kialakult kép formalasa, fejlesztése, tovabbitasa,

2. Informacios funkcio: A varos szamara fontos bels6 és kilso informaciok
gy(jtése,rendszerezése, tovabbitasa,

3. Tarsadalmi funkcio: A szlikebb és tagabb kornyezet tarsadalmi problémaira vald
figyelemfelkeltés, reagalas vagy javaslattétel,

4. Vezetési funkcio: A vezetOi elképzelések vagy dontések minél szélesebb kori
megismertetése és ezek tamogatasanak eldsegitése.

Kapcsolddd prioritas | I. A gazdasag versenyképességének javitasa
1.2 Idegenforgalom fejlesztése
1.3 Befektetés 6sztbnzés

Intézkedés K. Marketing kommunikacios eszkdzok Szentesrol
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megnevezése

Célja

Késziiljenek bemutatkozé anyagok (CD, DVD, prospektus,
turisztikai és Gzleti reklam ajandéktargyak) a varosrol,
amelyek a pozicionalt kategoridk kilonbdzd célcsoportjai
(befektetok, turistdk, helyi lakossag) igényeihez és
szokasaihoz igazodnak. Fontos szempont, hogy orszagosan és
kllféldi viszonylatban is lehessen terjeszteni

Indoklas

A varosi értékek kommunikacidjat hatékonyabba kell tenni, a
mindenkori  célcsoportokra és attrakcidkra specialisan
kifejlesztve.

Intézkedés rovid
leirasa

o A marketing stratégia megvaldsitasa,

o Az anyagok tartalmanak egyeztetése, kialakitasa
o Adatgydijtés, informacidgyijtés

o Grafikai szerkesztés, tervezés

o Kivitelezés, sokszorositas

o Terjesztés, PR tevékenység

Lehetséges
megvaldsitd

Polgarmesteri Iroda

Lehetséges partnerek

TEAM Szamitastechnika, helyi vallalkozasok, Mivel6dési Iroda,
M(ivelodési Kozpont, Sportkdzpont, Kistérségi Iroda

Megvaldsitas becsiilt
ideje

6 honap

Megvaldsitas becsiilt | 3 millié Ft

koltsége

Varhatd konkrét A varosrol professzionalis kommunikacids eszkdzok allnak
eredmények rendelkezésre, illetve kerlilnek terjesztésre.

Varhato hosszabb
tavu hatasok

A varos értékeinek bemutatasa hatékonyabba valik, Szentes
varos ismertebb lesz, az imazsa javulni fog..

Kapcsolddas mas
intézkedésekhez

Edz6tabor turizmus professzionalis szinvonalu kialakitasa és a
kollateralis turisztikai agakkal torténo dsszehangolasa.
A lovas turizmus infrastruktirajanak javitasara
vallalkozoi tevékenység dsztonzése, lovas bazisok.
Szentes Nemzeti Sportvaros imazs erdsitése.

Az egykori Petofi Szalloda épiletének felljitasara és
Uzemeltetésére, illetve a beutaztatdas novelésére iranyuld
tevékenység kozvetlen és kdzvetett tdmogatasa.

Tourinform iroda létrehozasa.

Az adottsagokra épiilé programcsomag létrehozasa

irdnyuld

Az elGterjesztés bevezetd szakaszaban részletesen bemutatasra keriilt a Képvisel6 —
testilet altal mar korabban is targyalt jovokép, mas megfogalmazasban az alapcél,

amely elsGsorban telepiilésen élok életminGségének,

egyszer(ibben jolétének

novelésére iranyul. Ez a gazdasagfejlesztés célja és ennek meghatarozd eszkbze a
térség versenyképességének javitasa. A lokalis versenyképesség javulason részben az
el6z6ekben targyalt idegenforgalmi iparag erdteljes fejlesztését és fejlédését, részben
pedig az Ipari Parkba mar betelepiilt iparagak termelékenységének novekedését
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értjik. A termelékenység ndvekedési liteme elsGsorban az innovacioktol fiigg, azaz
olyan Uj technoldgiaktdl, Uj termékektdl, avagy Uj piaci szegmensek kifejlesztésétol és
meghdditasatdl, amelyek lehetdvé teszik a versenyelonydk megerdsitését. Az Ipari
Park marketing szempontU poziciondlasa els6sorban a biztonsagosan és helyben
elérhetd és a fosszilis energiahordozdkhoz képest olcsdbb megujuld energiara iranyul.
Ez a piaci szegmens még nem jellemzd a hazai ipari parkok ajanlataban és tekintettel
arra, hogy egy beruhazas elOkészitése és épitése idoigényes, a termék kifejlesztése
mar az erdm( projekt jelenlegi szakaszaban is indokolt.

Az infrastruktira megléte minden Ipari Park, illetve vallalkozasfejlesztés alapja. A
teriletek atgondolt, de folyamatos bovitése és kozmliivesitése elengedhetetlen
kovetelmény, hiszen a Park jelene és jovoje egyértelmien a piaci alapon megvalosulo
ingatianfejlesztes.

Az elmult évek soran az Ipari Parkba betelepiilt vallalkozasok éves statisztikai
bevallasai alapjan egyértelm( fejlodésrol beszélhetiink, ugyanakkor megallapithaté az
is, hogy els6sorban a nagyvallalatok teljesitménye bir huzderovel a Park
Osszteljesitményében. Ebbdl kdvetkezik, hogy kiemelten fontos a KKV szektor erdteljes
tdmogatasa. A nagyvallalatok a szamukra sziikséges infrastruktira egy részét sajat
maguk el6 tudjak dllitani, viszont a kis- és kozépvallalkozasok raszorulnak az
Onkormanyzat 4altal létrehozott hattértényezbkre. A jovét illetden arra kell
torekedniink, hogy az Uzleti infrastruktiranak ne csak egyes elemeit biztositsuk,
hanem érjik el azt, hogy a vallalkozdi kornyezetet komplex rendszerként értelmezve
0sszehangoltan fejlessziik (pl. szakképzés, informacidaramlas, fejlett infrastruktira,
tanacsadas, finanszirozas, kozlekedés stb.).

Egy vallalat versenyelOnyei részben az ipari parkon beliili, részben a parkon kiviilrél, a
lokalis kornyezetbdl erednek.

Az elmult két évben végzett piackutatas eredménye szerint szivesen telepednének a
helyi vallalkozasok az Ipari Parkba, ha az alapinfrastrukturat biztositjuk a szamukra és
tertiletet kedvez0 aron szerezhetik meg.

A megismert vallalkozdi igények legalabb az alabbiakat varjak el az Ipari Parktdl:

alapinfrastrukturaval rendelkezzen,

az ipari parki teriilet, épitési szempontbdl rendezett legyen,

legyen lehetGség a tovabbi bovitésre,

rendelkezzék olyan megvaldsithatdsagi vizsgalattal, amely a befektetéi
dontésekhez sziikséges alapadatokat tartalmazza.

b N

A fenti igények alapjan késziilt el a Szentes Ipari Park fejlesztési koncepcidja, amellyel
a Képvisel6 - testiilet 2007. novemberi (lésén egyetértett és tamogatasarol
biztositotta. Az erre éplilo stratégia egyik prioritasa a gazdasag versenyképességének
javitdsa, amelynek operativ elemei a gazdasagi infrastruktira fejlesztése, a
sportturizmus fejlesztése és a befektetés 6sztonzés.
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A gazdasagi fejlesztések és a befektetések osztonzésének akcioterve

Kapcsolddd I. A gazdasag versenyképességének javitasa

prioritas 1.3 Befektetés 6sztonzés

Intézkedés L. Potencialis befektetok megkeresése

megnevezése

Marketing Uj termékkategdria kialakitasa és folyamatos direkt marketing

kapcsolddas tevékenység (Szentes Invest, Vallalkozdi Hirlevél, Aktiv
Gazdasag rendezvények)

Célja Hatékony marketing tevékenységgel névekedjen a befektetok
szama

Indoklas A gazdasag fejlesztésének egyik alapja a toke varosba

vonzasa, illetve helyben tartasa, amely Uj munkahelyeket
teremt, és Uj bevételeket jelent. Ehhez sziikség van egy
tudatos, Osszehangolt marketing tevékenységre, hogy a

befektetok telephely-valasztasi dontéseit pozitivan
befolyasoljuk.
Intézkedés rovid Poziciondlt, Uj kategorian alapuld marketing ajanlat

leirasa

elkészitése és a potencidlis partnerek irdanyaba torténo
eljuttatasa. Intenziv kapcsolattartdas, az egy idGben
megvaldsulo, un. ,egyablakos” 6nkormanyzati szaktanacsadas
megvalositasa.

A Szentes Invest professziondlis szinvonall atalakitdsa és
megjelenitése az Interneten.

Lehetséges Polgarmesteri Iroda

megvaldsitd

Lehetséges ITDH

partnerek Csm-i Kereskedelmi és Iparkamara, Kistérségi Iroda, az Ipari

Parkba mar betelepilt, illetve a jovobeni betelepiild

vallalkozasok

Megvalositas
becsiilt ideje

Kialakitas: 2 hénap
M(ikodés: folyamatos

Megvalositas
becsiilt koltsége

100 ezer Ft — Szentes Invest atalakitas szakforditasai,
100 ezer Ft — programozas koltsége

Varhato konkrét
eredmények

Uj kapcsolatok befektet8kkel, konkrét befektetések
Professzionalis megjelenés az Interneten
Osszehangolt befektetés 6sztonzés

Varhato hosszabb
tavu hatasok

Javuld imazs

Befektetések valdsulnak meg, Uj munkahelyek jonnek létre
Az dnkormanyzati bevételek névekednek

A varosba torténd letelepedések szama novekszik

Kapcsoldédas mas

A lovas turizmus infrastruktirdjanak javitasara iranyuld
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intézkedésekhez

vallalkozoi tevékenység dsztonzése, lovas bazisok.

Szentes Nemzeti Sportvaros imazs erdsitése.

Az egykori Petofi Szdlloda épiiletének felljitdsara és
Uzemeltetésére, illetve a beutaztatds novelésére iranyuld
tevékenység kozvetlen és kdzvetett tdmogatasa.

A gazdasagi infrastruktira fejlesztése.

Kapcsolddd I. A gazdasag versenyképességének javitasa

prioritas 1.3 Befektetés 6sztonzés

Intézkedés M. Befektetoi és vallalkozas-fejlesztési informacios

megnevezése , ,
rendszer létrehozasa

Marketing Piackutatas, telepilési PR tevékenység

kapcsolddas

Célja Folyamatosan alljon rendelkezésre informacido a helyi vagy
idegen vallalkozasok fejlesztési szandékairdl (beruhazas,
fejlesztés, partnerkapcsolat, stb.)

Indoklas Jelenleg kevés informacidval rendelkeziink arrdl, hogy a helyi

cégek mit kivannak megvalositani, fejleszteni, illetve melyek a
konkrét fejlesztési szandékaik. Ezért a befektetési, beruhazasi,
fejlesztési piac keresletének és kinalatanak hatékonyabb
0sszehangolasa sziikséges.

Intézkedés rovid
leirasa

Informaciégydijtés, rendszerezés, frissités.
Fejlesztési  Otletek gydjtése és ajanlasa a  helyi
vallalkozasoknak. (Szentes Invest, Vallalkozoi Hirlevél)

Lehetséges Polgarmesteri Iroda
megvaldsitd

Lehetséges CSMKIK, ITDH, média
partnerek

Megvaldsitas
becsiilt ideje

Kialakitasa: 2 honap
M(ikodtetés: folyamatos

Megvaldsitas
becsiilt koltsége

Varhatd konkrét
eredmények

Rendezett informaciéaramlas, megfeleld informacidé a
fejlesztési dontésekhez, a beruhdzasi szandékok tamogatasa,
eredményes projektmenedzsment.

Varhato hosszabb
tavu hatasok

Uj véllalkozasok megjelenése, fejlesztések bdviilése.
Munkahelyteremtés, magasabb addbevétel.

Kapcsolédas mas
intézkedésekhez

A lovas turizmus infrastruktirajanak javitasara iranyuld
vallalkozoi tevékenység dsztonzése, lovas bazisok.

Szentes Nemzeti Sportvaros imazs erdsitése.

Az egykori Petofi Szalloda épiletének felljitasara és
Uzemeltetésére, illetve a beutaztatdas novelésére iranyuld
tevékenység kozvetlen és kdzvetett tamogatasa.

A gazdasagi infrastruktira fejlesztése.
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Kapcsolddd

I. A gazdasag versenyképességének javitasa

prioritas 1.3 Befektetés 6sztonzés

Intézkedés N. A kiilso befektetok és a helyi vallalkozasok szamara

megnevezese biztosithato kedvezmények rendszerének kidolgozasa

Marketing Promdcid

kapcsolddas

Célja A varos versenyképessége a befekteti piacon javuljon, a
helyi  vallalkozasok terhei csokkenjenek, fejlesztéseik
boviiljenek

Indoklas A gazdasag fejlodése igényli, hogy beruhazasok valdsuljanak

meg. Az EU csatlakozas miatt a vallalkozasok (féleg a
betelepiilok) szamara Uj, EU kompatibilis tAmogatasi formakat
sziikséges kidolgozni.

Intézkedés rovid
leirasa

A befektetések Osztonzését tamogatd kedvezmény rendszer
kialakitdsa és alkalmazasa (Megvaldsult - 73/2007. (IV.27.)
Kt.)

Lehetséges Polgarmesteri Iroda

megvaldsitd

Lehetséges CSMKIK, ITDH, média, Vagyongazdalkodasi Iroda
partnerek

Megvalositas
becsiilt ideje

(Megvalosult - 73/2007. (IV.27.) Kt.)

Megvaldsitas
becsiilt koltsége

Varhato konkrét
eredmények

Varos gazdasagi életének fejlodését szolgald egységes,
modern és EU kompatibilis kedvezményrendszer

Varhato hosszabb
tavu hatasok

Tobb érdekl6d6 befektetd
Helyi vallalkozdi kedv el6remozditasa
Gazdasagi szerkezet atalakulasa

Kapcsolédas mas

Potencialis befekteték megkeresése

intézkedésekhez A gazdasagi infrastruktira fejlesztése.

Kapcsolddd I. A gazdasag versenyképességének javitasa

prioritas 1.1 A gazdasagi infrastruktira fejlesztése

Intézkedés 0. Szentes Ipari Park altalanos infrastruktura és iizleti

megnevezése kornyezet fejlesztése, Szentes Ipari Park Eszaki zona
,Vallalkozoi falu” elokészitése és kialakitasa

Marketing Promécid

kapcsolddas
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Célja

Az ipari parkban, illetve mas, a varosban talalhatd ipari,
gazdasagi — szolgaltatd ovezetben megvaldsuld teljes korl
infrastrukturafejlesztések. A Vallalkozdéi falu kialakitasanak
célia a helyi KKV-k szamara adottsaguknak és igényiiknek
megfeleld kdzmivesitett teriilet biztositasa.

Indoklas

A helyi, illetve a betelepiilt vallalkozasok
versenyképességének  fejlesztéséért, megorzéséért, Uj
vallalkozasok befektet6i kbrnyezetének megteremtéséért.

Intézkedés rovid
leirasa

Palyazat készitése és beadasa. Sikeres elbiralas esetén, a
kdzbeszerzést kdvetben konkrét épitési munkak.

Lehetséges Polgarmesteri Iroda

megvaldsitd

Lehetséges CSMKIK, ITDH, média

partnerek

Megvaldsitas 2008 -2010.

becsiilt ideje

Megvaldsitas 365 millio Ft

becsiilt koltsége

Varhaté konkrét Uj beruhdzdsok és Uj munkahelyek jonnek létre. A
eredmények vallalkozasok  versenyképessége  er6sodik és  tobb

munkahelyet sikeriil megdrizni.

Varhato hosszabb
tavl hatasok

Befektetések mennyisége emelkedik
Uj munkahelyek létesiilnek

Kapcsolédas mas
intézkedésekhez

Potencialis befektetok megkeresése
Befektet6i és vallalkozas-fejlesztési informacids rendszer

Az akciotervek részletes és hosszu tartalmat, roviden dsszefoglalva a helyi lakossag,
vallalkozok, illetve a turistak, befektetok iranyaba az alabbiak szerint fogalmazhatjuk
meg:

. » A gazdasagfejlesztés, mint meghatarozé tényez6”
. » Szentes noveli attraktivitasat”

. » Szentesen sportolva toltsik el a szabadidonket”

. » Szentesen a hivatalok, intézmények szolgaltatnak”
. » Szentes maga alakitja jovojét”

U phWONE=

.» Erezziik jol magunkat Szentesen !”
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